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Бриф на продвижение Интернет-проекта
	Название организации. Контактное лицо. Должность. Телефон. E-mail
	

	Тарифный план;  услуги, оплачиваемые отдельно
	

	Существующий (-ие) сайт (-ы) и параметры доступа: 
1) Адрес хостинга, логин и пароль к панели управления сайтом на этом хостинге

2) FTP-доступ к сайту (имя сервера, логин и пароль)
3) Доступ к движку, админке сайта (прямая ссылка на админку, логин и пароль)
	

	Сфера деятельности компании: продукция, услуги, торговые марки
	

	Уникальные преимущества товаров/услуг (чем Ваше предложение выгоднее, интереснее, уникальнее предложений других компаний, которые торгуют сходными товарами/услугами. Планируете ли Вы как-то подчеркнуть это преимущество?
	

	Основная целевая аудитория. Обобщенный портрет потребителя (пол, возраст, место жительства, социальный статус, род занятий, уровень доходов, образ жизни и поведенческие привычки)
	

	Позиционирование компании на рынке
	

	География работы компании
	

	Особенности рынка. Основные тенденции, развитие и эволюция рынка. Основные участники рынка, доли рынка. Положение компании на рынке. Сегментация рынка. Основные характеристики рынка (насыщенность, удовлетворенность потребителя данной группой товаров)
	

	Конкуренты в сфере деятельности (желательно также указать ссылки на их сайты)
	

	История компании (можно выслать в электронном виде)
	

	История бренда, продукта
	

	Экспертные оценки, награды, призы
	

	Содержание и результаты предыдущих PR-кампаний
	

	Цели Интернет-проекта (увеличение известности марки, формирование отношения к новому продукту, запуск модификации существующего продукта, сопровождение ребрендинга продукта, желаемый имидж и т.п.)
	

	Ожидаемые результаты от реализации Интернет-проекта
	

	Дополнительная информация (буклеты, статьи, пресс-релизы)
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